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HisTARICD

= Empresa de Capital Aberto — Bovespa: IDNT3

= Modelo “Novo Mercado” (Governanca Corporativa)

"
"
"
= Historico
"
"

100% Agoes ON
Tag de 100%
Free Float de 100%.

Jun 2000 = IPO

A partir de 2001 - Reorganizagdo do modelo

Ago 2004 - IPO do Google

Dez 2004 > Incorporacdo do Fundo Pactual de Internet

Out 2005 > Aquisicao da Officer

Set 2006 -> Encerramento Fundo Pactual Internet

Jan 2007 -> Aprovagdo da Adesdo ao Novo Mercado pelo Conselho
Fev 2007 - Up-holding nas empresas mais relevantes e promissoras
Abr 2007 - Aumento de participacdo na Padtec

ideias

IDNT3 na Bovespa
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LIQUIDEZ DA AGAO

VOLUME X PREGD DA AGAD

R$ 280.000.000

ideias

IDNT3 na Bovespa

R$ 240.000.000

R$ 200.000.000 -

R$ 160.000.000

R$ 120.000.000

Volume - R$

R$ 80.000.000 -

R$ 40.000.000

R$ 0 1 ‘ ‘

2003 2004 2005 2006

== Volume (R$) Preco (R$) por acao

* BASE: 04 DE MAIO 2007

* MEDIA DE LIQUIDEZ: R$ 3M POR DIA

mai-07 %

IDNT3 - R$



MERCADO DE GCAPITAIS

PP A
ideias VAVAY)
A IDNT3 na B N\\/V
CAPITALIZAGCGAO NO MERCADO na Bovespa VAV
N° TOTAL DE AGOES - IDNT3 79.847.528
PREGCO POR AGAO - RS$ 3,59 )

MARKET CAP - R$ MIL R$ 286.652.626

TAXA DE CONVERSAO (US%$) R$ 2,02

MARKET CAP - US%$ MIL Uus$ 141.907.240

* BASE: 04 DE mMaID 2007



PLANEJAMENTO ESTRATEGICO

Mercado de Capitais
- UP SIDE —
* Market Maker
* Reunido com Analistas

*Estratégia de Longo Prazo

Holdin
- ESTRATEGIA-
* Consolidacio das Informagdes/Controles
* Relatério Anual
* Gestdo de Caixa/Despesas
* Socios qualificados e de L.P.
* Co-investidores de mercado
* Fusdes e Aquisicoes

ideiasnet

IDNT3 na Bovespa

Governanga Corporativa
- TRANSPARENCIA -
* Planejamento Estratégico

* Governanca Reconhecida
* Transparéncia — MD&A e Report
* Modelo de “Novo Mercado”
¢ Diretoria
* Auditoria

ideiasnet

IDNT3 na Bovespa

Empresas
- VALOR -
* Diversos segmentos de TI
* Crescim. Organico + Aquisicoes
* Escalabilidade do Modelo
* Conselho de Administracio

@




Focos

PRIVATE EQUITY

= Consolidacdo
= Aquisicoes de Empresas complementares aos negécios do Portfdlio
= Estagio Pré-IPO

VENTURE CAPITAL — IDEIAS VENTURES

* Investimento Pr6-Ativo

= Apoio ao Empreendedorismo

= Gestdo Agregada — Negdcios, Administrativo, Financeiro, Juridico
= Sinergja entre empresas do Portf6lio

= Fusdes com empresas complementares

ideias

IDNT3 na Bovespa



FINANCEIRODO

ideiasnet @
IDNT3 na Bovespa



SYAS
RECEITA BRUTA

ey . RN
ideias AT
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IDNT3 na Bovespa

RECEITA BRUTA - 100% PORTFALIO

CRESCIMENTO

R$ 1.000.000

ORGANICO

C+ 43% >
R$ 800.000
AQUISIGAD

R$ 600.000 DA OFFICER
R$ 400.000 INCORPORAGAO DO

' FUNDO PACTUAL

INTERNET
R$ 200.000
.
R$ Q I

Y02 Y03 Y07e 1T06 1TO07

R$ '000

PARTIC. IDNT 40% 41% 32% 45% 43% 42%

Realizado
Projetado




EBITDA L AN
ideias \AVAY
IDNT3 na Bovespa x@j{%j
EBITDA - 100% PORTFOLID
R$ 60.000
R$ 50.000 -
R$ 40.000 + 116%
S R$ 30.000
S
2 R$20.000
R$ 10.000 -
R$ 0 — I T - T
Y02 Y03 Y04 Y05 Y06 Y07e 1T06e 1T07e
-R$ 10.000
PARTIC. IDNT 54% 25% 36% 38% 30% 28%

Realizado
Projetado
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IDEIASNET 2N
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ideias \AVAY
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IDNT3 na Bovespa

IDEIASNET - COMBINADO SINTETICO*

RECEITA BRUTA (*) 9.235 13.155 32.290 293.274 405.894 80.246 106.678
(-) Impostos e deducbes (319) (408) (2.863) (55.310) (75.294) (18.487) (17.504)
RECEITA LIQUIDA 8.916 12.748 29.427 237.963 330.600 61.759 89.174
Custos de Mercadorias Vendide (7.580) (10.842) (21.163) (193.618) (267.937) (52.409) (75.505)
LUCROBRUTO 1.336 1.905 8.265 44.345 62.663 9.350 13.669
Margem bruta 14,5% 14,5% 25,6% 15,1% 15,4% 11,7% 12,8%
DESPESAS OPERACIONAIS (2.206) (1.766) (9.257) (37.839) (52.195) (7.883) (10.731)
Gerais e administrativas (2.206) (1.766) (9.204) (37.532) (51.765) (8.048) (9.803)
Outras despesas 0 - 54 30 430 164 (928)
(=) EBITDA (870) 140 1.467 2.938
Margem Ebitda -9,8% 1,1% -34% s 2% 2,4% 3,3%
.Depreciacgao (296) (460) (1.183) (1.123) (1.319) (428) (266)
(=) EBIT (1.165) (320) (2.176) 5.383 9.149 1.039 2.672
.Resultado Financeiro Liquido (509) (195) (741) (948) (847) (145) (535)
(=) EBT (1.674) (514) (2.918) 4.435 8.302 894 2.136
(-) Resultado Nao Operacional - (31) (411) (5.363) (1.421) 26 (26)
(-) IR&CS - (7) (24) 350 (3.623) (495) (957)
Participacdes nos lucros (0) - - - (0)
(=) Lucro Liguido (1.674) (553) (3.352) (665) 2.557 425 1.154
OBS: Considerando participacao proporcional das investidas desde o0 momento de suas aguisicdoes




PORTFALIO
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ideiasnet

COBERTURA EM DIFERENTES SEGMENTOS DE TI @

IDNT3 na Bovespa

CoMERCIO ELETRANICO E CONTEUDO INFRA-ESTRUTURA E
DESENVOLVIMENTO DE SOFTWARE

officer sofFTcorRr Padtec

DISTRIBUIDORA

Optical Components and Systems

il_ogi stica EN? AUTOMATOS

WIRELESS IDEIAS VENTURES — VENTURE CAPITAL
.""‘-'-': ‘
'-F‘f'. BRAS I:‘AGE trmn Nemwies -
imusica ¥ PHONE SADIG
Spring :

Wireless
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PoORTFALIO

n EMPRESA (Participagdo IDNT%) ( ) > Descri¢do da empresa .
=  OFFICER (50%) ( )=> Distribuidor de Produtos de Informatica

= SOFTCORP (42%) ( ) = Revenda corporativa de Software, Hardware e Servigos

= PADTEC (34%) ( ) = Desenvolvedora e Fabricante de equipamentos voltados a Comunicacio Optica

= SPRING WIRELESS (1 1%) ( )=> Solucdes para plataforma wireless — mercado corporativo

. IMUSICA (75%) ( ) = Distribuicdo e Gerenciamento de Midia Digital
= ILOGISTICA (35%) = Logistica e E-commerce com valor agregado
=  AUTOMATOS & SOLVO (19%) > Gerenciamento de missdo critica para ambientes computacionais

= HANDS (49%) = Solugbes e Servigos para plataforma wireless — mercado consumidor final
= PINI (31%) > Editora, Software e Servigos voltados para o mercado de Construcao Civil

= IVOX (57%) ( )=> eCRM, Pesquisa e Guia de Opinides

= TV AO VIVO (23%) = TV pela Internet

=  ADDCOMM (22%) > Agéncia de Webmarketing

= BRASPAG (25%) => Solugdes de Meios de Pagamento

= SADIG (20%) => Software de Business intelligence

= VISIONNAIRE (40%) = Software House baseada em tecnologia de objetos distrubuidos

= BOLSA DE MULHER (27%) ( ) = Conteddo para o Universo Feminino

= TRINNPHONE (60%) ( ) = Operadora de Telefonia IP para Mercado Corporativo
= NETMOVIES (10%) ( ) = Locadora de DVD's on-line




PoRTFALIO

FABRICANTES

IR VENDAS DIRETAS

Atacadistas e
Distribuidores

@

officer

DI1s5THI

Revendedores
Dedicados

Revendedores
Multi-marcas

¢SOFTCOIRIP

officer

DISTRIBUIDORA
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officer

ISTRIBUIDORA

= Nome: Officer Distribuidora S/A.

= Localizacdo: Sao Paulo.

= Data de Investimento: Setembro 2005.

= Composicao Aciondria: 50% IDNT + 50% Grupo SONDA do Chile.
= Histérico: Fundada em 1985.

= Negdcio: A Officer ¢ uma das maiores distribuidoras de produtos de informdtica (software e hardware) no
Brasil. Foi destaque do setor pela Revista INFO EXAME 2005 e 2006.

= Principais Clientes: Mais de 20.000 revendas espalhadas pelo pais.

= Competidores: Ingram Micro, Tech Data, SND, Nagem and Alcateia

= Pontos Criticos: Competi¢dgo no mercado cinza; forte disputa de precos dos competidores.

= Destaques: Foco em empresas de pequeno e médio porte; comércio eletronico e novos negocios; sem
alavancagem financeira; sélido relacionamento com os maiores fornecedores de tecnologia da computacao
como Microsoft, HP, IBM, Oracle, Samsung, Symantec, Citrix, CA, LG entre outros; duas vezes por ano
patrocina uma feira de exposicdo (OFFICER CANAL e OFFICER REALTIME) alcancando mais de 8.000
espectadores, oferecendo informagbes e exibicdo de produtos, palestras ministradas por renomados
profissionais, treinamento e certificagao profissional; cria e solidifica lealdade com a sua base de clientes através
das melhores prdticas de logistica, exceléncia na disponibilidade, relacionamento, servicos e precos
competitivos.



PORTTOL oﬂlcer

FATURAMENTO BRUTO 1994-2006 ISTRIBUIDORA

R$'000

FATURAMENTO BRUTO
OFFICER

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006e




PoORTFALIO

SOFTCOIRIP

= Nome: Softcorp.

= Localizacdo: Sao Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Curitiba, Vitdria e Recife.
=  Data de Investimento: Mar¢o 2000.

= Composigao Aciondria: 42% IDNT + 21% Lorentzen Group + 37% outros.

= Histdrico: Fundada ha mais de 15 anos, a empresa vem consolidando seu espago no mercado brasileiro
de revendas corporativas no setor de TI.

= Negocios: Softcorp ¢ uma revenda corporativa de produtos de informatica (Software, Hardware e
Servicos). Sua matriz localiza-se em S3o Paulo, com filiais no Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Curitiba,
Vitoria e Recife.

= Principais Clientes: Fedex, H. Stern, Bristol, PUC, TNT Logistica, Pernambucanas, Telemig, SENAC,
Citibank, Maritima Seguros, Acominas e outros (3.000 clientes ativos).

= Pontos Positivos: Além dos canais de venda tradicionais (gerente de contas e televendas), a empresa
oferece um canal exclusivo pelo seu site, o qual possibilita aumentar a escalabilidade necessaria para
expansdo das vendas sem gerar aumento dos custos. Trata-se de uma excelente ferramenta para a area
comercial e para relacionamento com os clientes — baseada no modelo da CDW e da Dell.

= Pontos Criticos: O mercado brasileiro ainda ndo esta consolidado e ha uma forte competi¢do de pequenas
lojas de computadores que comercializam software piratas e acessorios contrabandeados, sonegando
impostos (Mercado Cinza = 60%).

= Destaques: Link direto com os principais fabricantes e com os estoques dos distribuidores, permitindo
reducdo de custos, sem necessidade de estoque.



PoRTFALIO Pad

= Nome: Padtec.

= Localizacdo: Campinas, SP.

= Data de Investimento: Agosto 2002.

= Composicao Aciondria: 34.2% IDNT + 65.8% CPQD

= Historico: Inaugurada no final de 1999 como uma unidade de negocio do CPqD, tornando-se
independente em agosto de 2001, através de um spin-off da divisdo de comunicagdo de fibra otica
da CPQD. Foi a precursora na América Latina de equipamentos multiplexadores digitais de

comprimento de ondas (WDM) para sistemas de comunicagdo Optica, e mantém-se lider brasileira
em seu segmento.

= Negocios: Solucdes Opticas para o mercado metropolitano, através de equipamentos WDM
aplicados nas redes de fibra opticas atuais, oferecendo melhor performance e capacidade além de
precos reduzidos.

=  Principais Clientes: Telmex; Portugal Telecom; Brasil Telecom; Telvent; Telemar; Banco Safra;
Impsat; ABB

=  Pontos Positivos: (i) Conhecimento diferenciado da rede de telecomunicacdes no Brasil, devido a
sua origem no CPqD; (i) Custos na moeda local (reais) e pregos altamente competitivos.

=  Pontos criticos: Financiamento das vendas.




PORTFALID Spr’ng

=  Nome: Spring Wireless. Wireless

= Localizacdo: Sao Paulo.
= Data de Investimento: Setembro 2002.
= Composicdo Aciondria: 1 1% IDNT + 52% Outros Investidores + 37% Outros.

= Historico: Fundada em Marco de 2001, a empresa oferece solugoes focadas no mercado
brasileiro, resultado da customizagdo e “tropicalizagao” de solucdes importadas e adaptadas as
necessidades e particularidades do mercado nacional. Utiliza as melhores tecnologias dos
mercados americano e europeu e possui Qualidade atestada por diversos clientes internacionais.

= Negdcios: Operadora de rede virtual movel com solucoes e servigos relacionados a plataformas
wireless no mercado corporativo, onde possui 55% de market share.

= Principais Clientes: Ambev; Souza Cruz; Multibras; Redecard; Gillette; Itad Seguros; Sara Lee; Pao

de Acucar; Bunge; Citibank; Kraft; Goodyear; Eletropaulo; Visanet; Fleet One; Concha Y Toro.

= Pontos Positivos: (i) Tecnologia adaptada as operadoras brasileiras; (i) Equipe de gerentes
capacitados para compreender as necessidades dos negocios dos clientes; (iii) Casos de sucesso.

= Ponto Critico: Expansao da base de usudrios.

= Destaque: 55% de market share no Brasil e em expansdo para o resto da América Latina.



PORTFALIO

o
= Nome: iMusica. é
= Localizacdo: Rio de Janeiro. Imusica

=  Data de Investimento: Marco 2000.
= Composi¢ao Aciondria: 75% IDNT + 19% Lorentzen Group + 6% Gestores.

= Historico: Primeira e Unica empresa brasileira a desenvolver o software com o Digital Rights
Management (DRM) da Microsoft — e as parcerias necessdrias para a venda de masica digital
legalizada - gravadoras, distribuidores de musicas e franqueadores.

= Negocios: Distribuicdo e gerenciamento de conteudo de midia digital legalizada (musica, video,
true tones e software).

=  Principais Gravadoras: TODAS AS MAJORS (EMI, Warner, Universal e Sony/BMG), Deck Disc,
Som Livre, Biscoito Fino, Trama, Indie Records e ainda 150 outras brasileiras.

= Principais Franqueados: Americanas.com, Submarino, MSN, Yahoo, iG and Super iG, BR Turbo,
Velox, Gradiente, Antena |

= Foco: Conversao de concorrentes em parceiros — B2B.

= Pontos Criticos: Expansdo do contetudo proveniente das principais gravadoras e acesso a banda
larga.

= Destaques: Conversdo de concorrentes em parceiros, premissa para o Servico de Valor Agregado
(SVA) das operadoras de telefonia.
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